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Grupo A
Assinale com X a resposta certa em cada uma das perguntas 1 a 5, usando o quadro

abaixo. A cotacdo deste grupo apura-se da seguinte forma: cada resposta certa — soma
0,5 valores; cada resposta errada — desconta 0,125 valores; se ndo responder, ndo
soma nem desconta valores; a cotagdo minima deste grupo é de zero valores.

1 2 3 4 5

1. Diga qual das seguintes afirmacdes é verdadeira:

a)
b)
c)

d)

e)

O facto de os consumidores terem habitos de consumo ndo pode criar barreiras a entrada
numa industria.

O facto de os consumidores serem avessos ao risco pode contribuir para criar
barreiras a entrada numa indudstria.

Uma barreira & entrada numa inddstria € qualquer facto que permite as empresas nela
instaladas terem lucros anormais no curto prazo.

A penetracdo de novas empresas num mercado onde as empresas instaladas
beneficiam da preferéncia dos consumidores pode ser feita através de maiores despesas
em publicidade por unidade produzida, mas néo através de precos mais baixos.

Os consumidores beneficiam da existéncia de barreiras a entrada.

2. No ambito da regulacdo de monopdlios, o Estado pode conceder o exclusivo do
direito de operar num dado sector a uma empresa. Uma das formas de selecionar
essa empresa € a realizacdo de um leildo. Neste contexto, diga qual das seguintes
afirmacdes é verdadeira:

a)

b)

No leildo simples, as empresas definem as condi¢bes minimas de qualidade em que irdo
produzir o bem ou prestar o servico e oferecem um valor pelo exclusivo de operarem
nesse mercado. O Estado seleciona a empresa que oferecer um valor maior.
No leildo modificado, as empresas definem as condicfes minimas de qualidade em que
irdo produzir o bem ou prestar 0 servico e o Estado compara essas condicdes,
escolhendo a empresa que, no seu entender, oferece as melhores condi¢cdes.



c)

d)

e)

No leildo modificado, as empresas definem as condicGes minimas de qualidade em que
irdo produzir o bem ou prestar o servigo, assim como 0 preco a que irdo vender o bem
ou prestar o servico. O Estado seleciona a empresa que propuser um preco mais baixo
para vender o bem ou prestar o servico.

No leildo simples, o Estado define as condigdes minimas de qualidade com que o
bem tera de ser produzido ou o servigo prestado e as empresas oferecem um valor
pelo exclusivo de operarem nesse mercado, com essas condi¢cdes. O Estado
seleciona a empresa que oferecer um valor maior.

Nenhuma das restantes afirmacdes € verdadeira.

3. Ao diversificar-se, uma empresa tende a pagar menos impostos, porque:

a)
b)
<)
d)

e)

Com a diversificacdo diminui a variabilidade do rendimento, o que |lhe permite
endividar-se mais, pagando mais juros do que dividendos.

Com a diversificagéo diminui a variabilidade do rendimento, o que Ihe permite atrair mais
capitais préprios (acionistas), pagando mais dividendos e menos juros.

Com a diversificagdo diminui a variabilidade do rendimento, o que Ihe permite endividar-
se mais, pagando menos juros do que dividendos.

Com a diversificag&o diminui a variabilidade do rendimento, o que lhe permite atrair mais
capitais préprios (acionistas), pagando menos dividendos e mais juros.

Com a diversificagdo aumenta a variabilidade do rendimento, o que lhe permite endividar-
se mais, pagando mais juros do que dividendos.

4. Diga qual das seguintes afirmacdes é verdadeira:

a)

b)
c)

e)

Em média, uma empresa-mée tem de pagar menos a um seu gestor do que a um
empresério de uma loja de franchising (porque este esté sujeito ao risco, enquanto que
aquele é um assalariado). Por essa razédo, o lucro da empresa-méae é, normalmente,
maior quando recorre a gestores proprios do que quando recorre a empresarios em
franchising.

A imposi¢éo, por empresas industriais aos seus revendedores, de pregos minimos de
revenda ao publico — uma restrigdo vertical — ndo pode facilitar a cartelizacdo de precos.
As empresas ndo recorrem a integracdo vertical para reduzir 0s seus impostos.

A publicidade ndo pode ser a origem de barreiras a entrada numa inddstria.

Quando nédo estdo sujeitos a restricBes verticais por parte das empresas
industriais, os distribuidores tém a tentagdao de andar “a boleia” na publicidade
uns dos outros.

5. Para uma empresa poder fazer discriminacéo de precos, tem de reunir as seguintes

condigdes:

a) Ter poder de mercado, ter conhecimento da disponibilidade a pagar dos varios
consumidores ou grupos de consumidores e ter a possibilidade de diferenciar o produto.

b) Ter conhecimento da disponibilidade a pagar dos varios consumidores ou grupos de
consumidores, ter a possibilidade de diferenciar o produto e conseguir evitar a revenda
do produto dos consumidores que pagam menos para 0s consumidores que pagam mais.

c) Ter a possibilidade de diferenciar o produto, conseguir evitar a revenda do produto dos
consumidores que pagam menos para 0s consumidores que pagam mais e ter poder de
mercado.

d) Consegquir evitar arevenda do produto dos consumidores que pagam menos para
0S consumidores que pagam mais, ter poder de mercado e ter conhecimento da
disponibilidade a pagar dos varios consumidores ou grupos de consumidores.

e) Ter poder de mercado e ter conhecimento da disponibilidade a pagar dos varios

consumidores ou grupos de consumidores.
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Grupo B

(2,0) B1.a) No contexto de um mercado de oligopélio com barreiras a entrada, em que
condi¢Oes € que existem barreiras psicologicas a entrada? Fundamente a sua resposta,

recorrendo, caso ache necessario, a uma analise gréafica.

RESOLUCAOQ
Bl.a) Ver os slides 237-250 do PowerPoint “ECIE_Parte A-2018-2019”, sendo que a resposta

especifica a pergunta encontra-se nos slides 249 e 250 (existem barreiras psicolégicas a entrada
gquando a empresa entrante esta pessimista, pois ela decide ndo entrar, ndo pelo facto de o prego
efetivo Ihe trazer prejuizos, mas porque pensa que, depois de entrar, 0 preco descerd para um

nivel tal que lhe causara prejuizos).

(2,5) B1.b) No ambito dos mercados de oligopdlio, uma conhecida barreira a entrada
€ a auséncia de espaco (mercado) para novas empresas. Suportando a sua resposta

numa analise grafica, explique em que consiste esta barreira a entrada.

RESOLUCAO

B1.b) Ver os slides 282-288 do PowerPoint “ECIE_Parte A-2018-2019".

B2) Considere um cartel internacional, formado por trés paises e com guotas iguais, que
vende litio em Bolsas internacionais de matérias-primas, fixando a guantidade (em vez

de venderem o bem aos utilizadores, fixando um preco).

Os custos variaveis unitarios sao nulos e os custos fixos de cada pais sao iguais a 0,5
milhdes de euros. A capacidade produtiva de cada pais é de 1,2 milh6es de unidades.

Os paises acordaram um “preco gatilho” igual a 2,0 euros.



Num primeiro momento, a curva da procura de mercado é dada por P=5-Q¢ (onde Q

€ a quantidade procurada do produto, medida em milhdes de unidades, e P é o preco
de cada unidade do produto, medido em euros).

(1,0) a) Determine a quantidade conjunta que o cartel vendera na Bolsa e o preco de

mercado resultante.
(1,0) b) Quanto vendera cada pais e qual o seu lucro?

¢) Suponha que, num segundo momento, a procura de mercado passa a ser

dada por P=4-QY mas as empresas ndo observam esta variacao.

(1,0) ci) Admitindo que, por ndo observarem a variagdo da procura de
mercado, as empresas mantém as quotas de mercado ja estabelecidas,

determine o novo prego de equilibrio.

(1,5) cii) Observando o preco de mercado calculado em i), como irdo reagir
as empresas do cartel? Determine o novo equilibrio em pregos e

gquantidades e lucros de cada empresa.

(1,0) d) Admitindo que a razéo para a descida do pre¢co de mercado para um nivel
inferior ao do “prego gatilho” pode dever-se a diminuicao fortuita da procura e néo a
cheating - ou seja, a ultrapassagem das quotas previamente estabelecidas pelas
empresas -, considera adequada a destruicdo definitiva do cartel? Justifique e

apresente uma solugéo.

RESOLUCAO
a) Qd=5-P; CFi=0,5
Lucro total = P.Qd - CF= P.(5-P) — CF=5P-P2-CF

Max. Lucro: %z (5P-P2-CF) =0 « 52P=0; P=25€ — Qd=2,5mihdées

b) Cada pais vendera 0,83(3) milhées de unidades (2,5 milhdes / 3).
Lucroi = RT-CFi = 0,83 milhdes unidades X 2,5€ - 0,5M€ = 2,075M€ — 0,5M€ = 1,575M€

ci) Com Qd=4-P, mas admitindo que as empresas nao observam a diminuigdo da procura (A"

Qd), a quantidade mantém-se em 2,5 milhdes. O novo prego é dado por 2,5=4-P < P=1,5.

c ii) Ao reconhecerem o novo prego de mercado (p=1,5) menor do que o “prego gatilho” (=2,0
Euros), cada pais vai abandonar a quota e vender no limite da sua capacidade (=1,2 milhSes de
unidades). A oferta aumenta de 2,5 para 3,6 milhdes (3X1,2). Assim, o pre¢o de mercado caira
para: 3,6=4-P < P=4-3,6 = 0,4.

Lucroi = RTi-CFi = 1,2 milhdes unidades X 0,4€ - 0,5M€ = 0,48M€ — 0,5M€ = -0,02M€



d) Ha, efetivamente, o risco da redug¢ao do preco de mercado abaixo do “prego gatilho” resultar,

nao da ultrapassagem da guota de uma ou mais empresas, mas da reducao fortuita da procura.

Assim, a solucéo deve passar por acordar um abandono apenas temporario das quotas (em vez
de definitivo). Continuara a haver punicao e, portanto, dissuasao da ultrapassagem das quotas,

mas néo se destréi definitivamente o cartel.

Grupo C

(2,0) C1) Comente a seguinte afirmacao: «As empresas diversificam as suas atividades

por diferentes sectores, para reduzir o seu risco e o risco dos seus acionistas».

RESOLUCAO
C1) Ver os slides 208-213 do PowerPoint “ECIE_Parte B-2018-2019”, discutindo os aspetos a
favor e contra a afirmacéo efetuada.

C2) O mercado da musica pop da EIElandia € dominado por uma Unica produtora com

uma estrutura totalmente verticalizada.

A empresa apresenta a seguinte funcéo de custos totais (CT): CT = 20Q + 12, onde Q
representa as quantidades vendidas. A curva da procura de mercado é dada por p =
100 — Qd/2, onde p representa o prego unitario da cada cancao pop e Qq a quantidade

procurada de cancgdes.

(1,5) a) Nestas condi¢fes, determine a quantidade, o preco e o lucro de equilibrio

de mercado.

(2,0) b) Suponha que a empresa referida esta interessada em contratualizar a
distribuicdo dos seus produtos através de operadores independentes, confiando na
sua maior aproximacdo aos mercados e gostos dos consumidores. Mostre que,
neste contexto, em termos de bem-estar, esta solugcdo € desvantajosa face a
solugdo de a), quer para as empresas, quer para os consumidores.

(2,0) c) Para obviar aos problemas identificados em b), a empresa verticalizada
decide estabelecer restricdes verticais dirigidas as distribuidoras independentes. O
gue sao restricbes verticais? Identifique trés exemplos de possiveis restricdes
verticais a aplicar neste caso e explique 0s seus fundamentos.

RESOLUCAO

a) CT =20Q +12

Rmg =Cmg

RT = PQ = (100 — Q/2)Q =100 Q — Q?/2
Rmg =100-Q

Cmg =20



100-Q =20; Q=80
P =100 - 80/2 = 60

Q*=80; p* =60

M=RT - CT =60X80 - (20X80 + 12) = 3188

Lucro = 3188

b)Q=Qm/2;, Q' =80/2=40 Q =40

P’=100-40/2=80;p’ =80

Curva da Procura P=100 - Q/2

interceptos:
p Q

100 0

0 200

M (LUCRO DO “DISTRIBUIDOR”) = (80-60)X40 = 800

/2 = Lucro da empresa verticalizada apés introducéo dos distribuidores independentes = 3188/2
= 1594 (ou 1588 se considerarmos que gasta integralmente os custos fixos)

Entdo, M/2+ <M (1594 + 800 < 3188) ou seja, o lucro agregado dos distribuidores e o lucro
do monopolista (agora s6 metade) é inferior ao lucro da empresa monopolista verticalizada
quando funcionava sem distribuicdo independente. Nestas condi¢cdes verificamos que, em

termos de bem-estar, na ética das empresas, a nova situacao apresenta desvantagem.

Mas também na 6tica dos consumidores esta situagdo apresenta-se como inferior:
O excedente do consumidor na situacdo inicial era [(100 — 60)*80]/2 = 1600 e apds introdugéo
da distribuicdo independente ficava [(100 — 80)*40]/2 = 400.

Esta situacéo é o resultado do “duplo markup”.

¢) Para obviar aos problemas referidos em b) , introduzir restricdes verticais:
e Fixar preco de venda as distribuidoras igual ao preco 6timo na perspetiva do
monopolista, ou seja p= 60
e Fixar quantidade 6tima a vender pelas distribuidoras igual a quantidade 6tima na
perspetiva do monopolista, ou seja Q = 80
e Estabelecer uma tarifa em duas partes com preco de base igual aos custos
variaveis unitarios, isto é, p = 20, e permitir que a segunda parte resulte da
concorréncia entre distribuidoras com a perspetiva de que o prec¢o final se
aproxime do prec¢o 6timo (p = 60).
Ver slides da parte B: 235 e 249 até 265, em especial 262 — 265.



